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Eumpejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: ,Europa inwestujaca w obszary wiejskie”. Strona internetowa wspédlfinansowana
jest ze srodkéw Unii Eurapejskiej w ramach dzialania 19. Wsparcie dla rozwoju lokalnego w ramach inicjatywy LEADER poddziatanie 191 ,Wsparcie
przygotowawcze” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020: Ministerstwo Rolnictwa | Rozwoju Wi,
Celem operacji jest wspieranie rozwoju lokalnego na obszarach wigjskich.
Wskaznik osiagniecia celu operacji: : Realizacja planu wiaczenia spolecznosci, w szczegélnosci przygotowanie LSR.
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PRZESLANKI LEZACE U PODSTAW OPRACOWANIA PLANU KOMUNIKACII

Plan komunikacji stuzy zapewnieniu jak najszerszego udziatu spoteczeristwa we wdrazaniu Lokalnej

Strategii Rozwoju LGD ,Warminski Zakatek” na lata 2023 — 2027 (zwanej dalej ,LSR”).

Obejmuje dziatania, ktdre wzmacniaja Partnerstwo lokalne i zaangazowanie lokalnej spotecznosci,

lokalnych podmiotéw gospodarczych i publicznych w realizacje LSR.

Szczeg6lnie wazne dla Lokalnej Grupy Dziatania jest zapewnienie jak najszerszego udziatu

spotecznosci lokalnej we wdrazaniu LSR poprzez wzmocnienie:

- trafnosci i adekwatnosci narzedzi,

- odpowiedzialnoéci i zaangazowania lokalnej spotecznosci, zwtaszcza poprzez pogtebienie jej
zaangazowania i rozwinigcie nowych obszaréw wspéinych dziatan,

- efektywnosci realizacji LSR.

Wspdtpraca, skutecznosc i efektywnosé wdrazania lokalnej strategii rozwoju, wymagaja
dostosowania narzedzi i form komunikacji do specyfiki réznych grup docelowych, ich indywidualnych
potrzeb i probleméw. Szczegélne waine jest dotarcie ze wsparciem do oséb znajdujacych sie w
szczegOlnie trudnej sytuacji a takze wigczenie w realizacje LSR oséb mtodych i senioréw.

W ramach realizowania planu komunikacji:

1. Bedziemy kontynuowac i udoskonala¢ dziatania komunikacyjne wspierajace swiadomosé
dziatan realizowanych jako LEADER, RLKS, Lokalna Strategia Rozwoju, Plan Strategiczny dla
Wspélnej Polityki Rolnej.

2. Bedziemy realizowac dziatania umacniajace i rozwijajace Partnerstwo jakim jest Lokalna
Grupa Dziatania ,Warminski Zakgtek”.

3. Bedziemy prowadzic szczeg6lnie intensywne dziatania na rzecz oséb/ grup znajdujacych siew
szczegolnie trudnej sytuacji tj. na rzecz osob z niepetnosprawnosciami (i ich opiekunéw),
kobiet, oséb poszukujacych zatrudnienia, migrantéw, rolnikéw niskotowarowych a takze
0s6b mtodych i senioréw, tj. grup dla ktdrych w strategii zdiagnozowano najwieksze potrzeby
wsparcia.

4. Bedzie wzbudzac pozytywne emocje, inspirowac¢ do dziatania, rozwijaé potrzebe
samorozwoju, poszukiwania innowacyjnych rozwigzan, tworzenia partnerstw dla osiggniecia
wspolnych celéw.

5. Bedziemy pomagali mieszkaricom obszaru LGD przetamywaé bariery i ograniczenia, kt6re
utrudniajg wykorzystanie lokalnych zasobdw i funduszy do rozwoju.

Cele, dziatania komunikacyjne, proponowane $rodki przekazu wynikaja z przeprowadzonej ewaluacji
obowiazujgcego dotychczas planu komunikacji (raport ewaluacyjny wykonany przez Podmiot
zewngtrzny) oraz analizy potrzeb mieszkaricow obszaru pod katem skutecznej komunikacji
przeprowadzonej przy uzyciu narzedzi: diagnozy pogtebionej, wywiadéw grupowych, badania
ankietowego, wywiaddw zogniskowanych.



1. CELE PLANU KOMUNIKACII

CEL OGOLNY: skuteczna realizacja instrumentu LEADER / rozwéj lokalny kierowany przez
spotecznosé (RLKS) na obszarze LGD "Warmilnski Zakatek" poprzez wysoki poziom kompetencji i
swiadomosci mieszkaricow na temat dziatann LSR, skuteczno$¢ merytoryczng mieszkarnicow w
wykorzystaniu $rodkéw w ramach PS WPR 2023 - 2027 poprzez wdrazanie LSR i docelowo
osiggniecie celéw dokumentoéw strategicznych.

CELE OPERACYJNE:

1) Skuteczne poinformowanie potencjalnych beneficjentéw i odbiorcéw planowanych dziatai o LSR,
jej gtéwnych celach, przedsiewzieciach, zasadach wsparcia wspétpracy w ramach realizacji
strategii,

2) Efektywne wsparcie beneficjentéw w realizacji projektéw oraz udziale w przedsigwzigciach
realizowanych w ramach LSR,

3) informowanie mieszkaricéw obszaru o stanie realizacji programu, w tym wykorzystania $rodkéw w
poszczegdllnych dziataniach, angazowanie i informowanie mieszkancéw o procesach zmian w LSR,

4) zapewnienie udziatu mieszkaricéw obszaru w procesach oceny jakosci pracy LGD, skutecznosci
instrumentow wsparcia,

5) wsparcie w pozyskiwaniu Partneréw do realizacji wspoInych operacji, w tym w ramach powigzan
sieciowych,

6) upowszechnienie rozwigzarn innowacyjnych i transfer dobrych praktyk do projektéw angazujacych
osoby znajdujace sie w szczegélnie trudnej sytuacji, osoby mtode i senioréw.

Realizacja planu komunikacji sfuzy ukierunkowaniu dziatari na budowanie tozsamosci bazujacej na
aktywizacji spotecznej i przy wykorzystaniu miejscowych zasobéw, w sposéb zapewniajacy
najlepsze zaspokojenie potrzeb spotecznosci wiejskich, w tym poprzez wykorzystanie wiedzy,
innowacji i rozwigzan cyfrowych.

2. DZIALANIA KOMUNIKACYINE | SRODKI PRZEKAZU

Dziatania komunikacyjne obejmujg zréznicowane formy przekazu, dostosowanych do poszczegélnych
typéw dziatan i ich potencjalnych odbiorcéw

1) Strona internetowa — zaktadka LSR 2023 — 2027 i sprofilowane tresci — zamieszczanie wszelkich
informacji o realizacji LSR, mozliwosciach skorzystania ze wsparcia, wszelkich wydarzeniach
realizowanych w ramach dofinansowanych projektéw
Rezultat: wyisza aktywno$¢ mieszkaricow we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyzsza skutecznos$¢ i powszechno$¢ wykorzystania funduszy, zwlaszcza przez osoby
znajdujace sie w szczeg6inie trudnej sytuacji, osoby miode, senioréw,

2) Profile w mediach spotecznosciowych - zamieszczanie wszelkich informacji o realizacji LSR,
mozliwosciach skorzystania ze wsparcia, wszelkich wydarzeniach realizowanych w ramach



3)

4)

5)

6)

7)

dofinansowanych projektéw. Stosowanie nowoczesnych form przekazu takich jak rolki,
komunikowanie w oparciu o spodziewanie korzysci, wspétpraca z influencerami

Rezultat: wyzsza aktywnos¢ mieszkaricow we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyisza skuteczno$¢ i powszechnos¢ wykorzystania funduszy

Kampanie informacyjno — promocyjne — dziatanie kierowane do ogdétu spoteczeristwa oraz do
potencjalnych Beneficjentéw. Kampanie prezentujgce sprofilowane tresci, prowadzone za
poérednictwem mediow wiasnych, kampanii reklamowych, branzowych stron internetowych i
mediow spotecznosciowych (ngo’s, fundusze, instytucje finansujace) . Dziatania kierowane do 0s6b
znajdujgcych sie w szczegdlnie trudnej sytuacji, senioréw, oséb miodych: informacja bezpoérednia
przy wspétpracy z instytucjami rynku pracy / zabezpieczenia spotecznego, ogtoszenia parafialne,
uzupetniajgco tablice ogloszeri, kampanie dla 0séb miodych w formutach on - line.

Rezultat: wyisza aktywnos$¢ mieszkaricow we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyisza skutecznos¢ i powszechno$¢ wykorzystania funduszy, zwlaszcza przez osoby
znajdujace sie w szczegodlnie trudnej sytuaciji, osoby miode, senioréw,

Spotkania informacyjne, szkolenia, warsztaty ~ dziatanie kierowane do ogétu spoteczefistwa
poprzez organizacje i udziat w wydarzeniach o charakterze integracyjnym, promocyjnym, z duzym
udziatem spotecznosci lokalnej, majgce na celu jak najpowszechniejsze dotarcie z przekazem do
mieszkancow obszaru LGD. Drugi typ dziatah to przedsiewziecia skierowane do
wyselekcjonowanych grup odbiorcéw.

Kazdorazowo narzedzia pracy dostosowywane do grup odbiorcéw, w tym oséb znajdujacych w
szczegblnie trudnej sytuacji — prosty jezyk, akcentowanie dostepnosci dziatari / wsparcia,
dostepnosé miejsc aktywnosci dla oséb z niepetnosprawnoscia. Aktywnosci dla senioréw — duza
czcionka, adekwatny sposéb przekazu. Mtlodziez: wykorzystanie przestrzeni cyfrowej, krétkich
form przekazu.

Rezultat: wyzsza aktywnos¢ mieszkaficow we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyZsza skuteczno$¢ i powszechno$¢ wykorzystania funduszy

Doradztwo tematyczne, funkcjonowanie punktu informacji w biurze LGD (w tym w formule
inkubatora przedsigbiorczosci i inkubatora aktywnosci spotecznej) i na obszarze poszczegélnych
gmin cztonkowskich — dziatanie kierowane do potencjalnych beneficjentéw dziatann (konkursy,
dziatania wtasne LGD), realizatoréw projektu, uczestnikéw projektéw — na etapie weryfikacji /
uzupetnied wnioskéw, wnioskéw o ptatnos¢, oraz w trakcie trwatosci projektu (zwlaszcza w
zakresie doradztwa dla os6b prowadzacych i zamierzajgcych prowadzié dziatalno$¢ gospodarcza /
rozwijac pozarolnicze funkcje gospodarstw rolnych, podmiotéw ekonomii spotecznej i ngo’s, oséb
znajdujacych sie w szczegdlnie trudnej sytuaciji).

Rezultat: wyisza aktywno$¢ mieszkaricdw we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyzsza skutecznosc i powszechnos¢ wykorzystania funduszy

Opracowanie, publikacja i dystrybucja materiatéw informacyjnych, promocyjnych— dziatanie
kierowane do ogétu spoteczeristwa oraz wybranych grup odbiorcéw. Projektuje sie zastosowanie
réznych metod informowania i przekazywania tresci promocyjnych (ulotki, broszury, podreczniki),
informacyjnych (w tym ankiety, karty oceny, ulotki) adekwatnie do preferencji grup odbiorcow.
Dziatanie komunikacyjne efektywne w komunikacji z osobami starszymi oraz w zakresie
tematycznym obejmujgcym wdrazanie innowacji / transfer dobrych praktyk.

Rezultat: wyisza aktywno$¢ mieszkaricéw we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyisza skutecznos¢ i powszechno$¢ wykorzystania funduszy

Konkursy i wydarzenia edukacyjne, targi aktywnosci, spotkania w szkotach — dziatania
dedykowane osobom miodym, dostosowane do wykorzystywanych przez grupe form przekazu,
skutecznie angazujgce do aktywnosci spotecznej, myélenia biznesowego, wspétpracy



Rezultat: wyisza aktywno$é mieszkancéw we wdrazaniu LSR, w dziataniach na rzecz poprawy
jakosci zycia, wyzsza skutecznosé i powszechnos$¢ wykorzystania funduszy

3. GRUPY DOCELOWE DZIAtAN KOMUNIKACYJNYCH

W wyniku analizy obszaru, konsultacji spotecznych, realizacji technik partycypacyjnych,

zdefiniowano nastepujace grupy docelowe:
1) Instytucje publiczne, w tym jednostki samorzadu terytorialnego.

2)

3)

Zidentyfikowane problemy: zbiurokratyzowana komunikacja, niska aktywnos¢ w komunikowaniu
sie ze spoteczeristwem, brak zainteresowania w rozwijaniu aktywnosci obywatelskiej.

Sposoby dotarcia_do grupy, w _tym w przypadku probleméw z realziacia LSR, niskim
zaangazowaniem spotecznym we wdrazaniu LSR: kontakty bezposrednie, internet (maile, strony
internetowe), tablice informacyjne, informacja medialna (radio regionalne), spotkania
wielosektorowe — partnerstwa.

Plan _komunikacji: biezgce informowanie o wszystkich przedsiewzieciach wdrazania LSR,
organizacja szkolen, warsztatow dotyczacych naboréw wnioskéw, zasad rozliczania projektéw,
animowania dziatan Partnerskich, w tym na rzecz rozwoju spoteczeristwa obywatelskiego,
zapewnienie udziatu w dziataniach promocyjnych.

Docelowe efekty dziatarn komunikacyinych: otwarta wspoétpraca z instytucjami publicznymi,
znajomos¢ problemoéw lokalnych, funkcjonowanie sieci wspétpracy na rzecz podnoszenia jakosci
zycia mieszkancow, udziat w realizacji LSR poprzez dziatania o wysokiej efektywnosci spotecznej.
Organizacje pozarzadowe, podmioty Ekonomii Spotecznej

Zidentyfikowane problemy: niski potencjat w pozyskiwaniu funduszy zewnetrznych, brak
umiejetnosci projektowych, niski stopien rozwoju przedsiebiorczosci, trudnosci w komunikowaniu
z biznesem i instytucjami publicznymi.

Sposoby dotarcia do grupy, w tym w przypadku probleméw z realziacjg LSR, niskim
zaangazowaniem spotecznym we wdrazaniu LSR: kontakty bezposrednie, internet (maile, strony
internetowe), szkolenia / warsztaty, korespondencja tradycyjna, informacja medialna (radio
regionalne), spotkania wielosektorowe ~ partnerstwa.

Plan _komunikacji: biezgce informowanie o wszystkich przedsiewzieciach wdrazania LSR,
organizacja szkolen, warsztatow dotyczgcych naboréw wnioskéw, zasad rozliczania projektéw,

animowania dziatarn Partnerskich, w tym na rzecz rozwoju spoteczeristwa obywatelskiego,
zapewnienie udziatu w dziataniach promocyjnych, oferta szkoleniowa: przedsiebiorczos¢, myslenie
projektowe, nawigzywanie wspdtpracy z innymi organizacjami, wspéipracy wielosektorowej,
innowacje spoteczne i innowacje w biznesie.

Docelowe efekty dziatan komunikacyjnych: otwarta wspdtpraca z instytucjami publicznymi,
znajomos¢ problemow lokalnych, funkcjonowanie sieci wspdtpracy na rzecz podnoszenia jakosci
zycia mieszkancéw, aktywny udziat w dziataniach konkursowych na wdrazanie LSR, gtéwnie w
programach grantowych, rozwdj aktywnosci obywatelskiej na nowe obszary, innowacje spoteczne.
Przedsiebiorcy, w tym osoby rozpoczynajjce dziatalnos¢ gospodarczg, rolnicy

Zidentyfikowane problemy: brak czasu, brak wiedzy o dostepnych funduszach, brak umiejetnosci
przedsiebiorczych, marketingowych, planowania biznesowego niezbednego przy ubieganiu sie o
dofinansowanie, rzadkie korzystanie z dostepnych informacji.

Sposoby dotarcia do grupy, w tym w przypadku probleméw 2z realziacig LSR, niskim
zaangazowaniem spofecznym we wdrazaniu LSR: kontakty bezposrednie, internet (maile, strony
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internetowe), portale spotecznosciowe, informacja radiowa, tablice ogtoszer, informacje
przekazywane za posrednictwem instytucji rynku pracy.

Plan komunikacji: biezgce informowanie o wszystkich przedsiewzieciach wdrazania LSR,
organizacja szkolen, warsztatéw dotyczacych naboréw wnioskéw, zasad biznesowania dziatalnosci
gospodarczych, upowszechnianie informacji o technologiach z obszaru ochrony $rodowiska i
klimatu, szkolenia dotyczace innowacji w biznesie, rozliczania projektéw, animowania dziafari
Partnerskich, w tym na rzecz rozwoju spoteczeristwa obywatelskiego, zapewnienie udziatu w

dziataniach promocyjnych.
Docelowe efekty dziatari komunikacyjnych: rozwdj przedsigbiorczosci i pozarolniczych funkgji
gospodarstw rolnych w obszarze ustug spotecznych, turystyki, dziatalnosci innowacyjnych,
wykorzystujgcych zasoby sieci, wdrazania technologii $rodowiskowych i cyfrowych.

4) Mieszkaricy
Zidentyfikowane problemy: ograniczenia w komunikowaniu sie, ograniczony dostep do ustug
spotecznych i miejsc z dostgpem dla os6b z niepetnosprawnoscia, centréw aktywnosci,
ograniczenie w potrzebie rozwoju i poszukiwaniu nowych rozwigzari, bariery cyfrowe,
niezbednos¢ rozwijania kontaktéw i wspétpracy,
Sposoby dotarcia do grupy, w tym w_przypadku probleméw z realziacia LSR, niskim
zaangazowaniem spotecznym we wdrazaniu LSR: kontakty bezposrednie, internet (maile, strony
internetowe), tablice informacyjne, informacja medialna (radio regionalne), spotkania
wielosektorowe — partnerstwa, adekwatnie do grupy: ogloszenia parafialne, informacja
przekazywana przez instytucje rynku pracy / wsparcia spotecznego, wspétpraca ze szkotami
Plan komunikaciji: biezace informowanie o wszystkich przedsiewzieciach wdrazania LSR,
organizacja szkolen, warsztatéw dotyczacych naboréw wnioskdw, promocja dobrych praktyk
dziatary przedsigbiorczych, rozwijajgcych aktywno$é¢ spoteczna, zasad rozliczania projektow,
animowania aktywnosci ludzi miodych i senioréw, zapewnienie udzialu w dziataniach
promocyjnych i edukacyjnych.
Docelowe efekty dziatari komunikacyjnych: wzrost zdolnosci przedsiebiorczych mieszkancow,
aktywnosci spotecznej i gotowosci do zmian, otwarto$¢ i udziat we wspétpracy, stosowanie
innowacyjnych na obszarze LGD rozwigzan, rozwdj technologii cyfrowych i srodowiskowych w
aktywnosci spotecznej i przedsiebiorczej mieszkaricéw.

CHARAKTERYSTYKA OSOB ZNAJDUJACYCH SIE W SZCZEGOLNIE TRUDNEJ SYTUACII :

Osoby z niepetnosprawnosciami i opiekunowie 0séb z niepetnosprawnosciami

Zidentyfikowane problemy: bariery komunikacyjne, utrudniony dostep do przestrzeni publicznych /
spotecznych, utrudniony dostep do informacji i niezbednos¢ dostosowywania sposobu informacji
Sposoby dotarcia do grupy: kontakty bezposrednie, tablice informacyjne, komunikacja poprzez portale
spotecznosciowe, strone internetowg, kampanie dedykowane

Docelowe efekty dziatart komunikacyjnych: wzrost aktywnosci w sferze spofecznej, przedsiebiorczej,
zwigkszenie dostepnosci ustug spotecznych / publicznych dla OZN, wdrozenie instrumentéw
mobilizujgcych do dziatania i aktywnosci, dostosowanych do dysfunkgji grupy.

Kobiety

Zidentyfikowane problemy: ograniczona dyspozycyjno$¢, trudnosci komunikacyjne, utrudniony dostep
do rynku pracy, nizsza dostepnoéc do aktywnosci ze wzgledu na zobowigzania rodzinne, utrudniony
dostep do informacji (brak czasu, niskie umiejetnosci IT).




Sposoby dotarcia_do grupy: kontakty bezposrednie, tablice informacyjne, informacja medialna,
spotkania wielosektorowe — partnerstwa, informacja przekazywana przez instytucje rynku pracy /
wsparcia spofecznego/ochrony zdrowia, komunikacja poprzez portale spotecznoséciowe, strone
internetowg, kampanie dedykowane

Docelowe efekty dziatari komunikacyjnych: wzrost aktywnosci w sferze spotecznej, przedsiebiorczej,
zwiekszenie dostepnosci ustug spotecznych / publicznych, upowszechnienie instrumentéw wsparcia
rodziny, w tym wsparcia 0s6b wychowujacych dzieci

Migranci

Zidentyfikowane problemy: trudnosci w adaptacji w lokalnym $rodowisku, bariery jezykowe i
komunikacyjne, niska samodzielnos¢, nawarstwienie problemdéw, trudnosci z dotarciem z informacja
Sposoby dotarcia do grupy: kontakty bezposrednie, internet (maile, strony internetowe), wspétpraca
z instytucjami / organizacjami wspierajgcymi migrantow

Docelowe efekty dziatari komunikacyinych: wieksze zaangazowanie w lokalng aktywnos¢ spoteczng,
udziat we wspoétpracy, zbudowanie poczucia bezpieczenstwa i otwartosci na zmiany

Rolnicy niskotowarowi — opis w punkcie 4.3

Osoby poszukujace zatrudnienia

Zidentyfikowane problemy: wykluczenie z rynku pracy, marazm, brak wiary, trudnosci z dotarciem z
informacja

Sposoby dotarcia do grupy: kontakty bezposrednie, internet (maile, strony internetowe), aktywnoé¢
zintegrowana inkubatora przedsiebiorczosci, tablice informacyjne, informacja medialna, spotkania
wielosektorowe — partnerstwa, adekwatnie do grupy: ogltoszenia parafialne, informacja przekazywana
przez instytucje rynku pracy / wsparcia spotecznego.

Docelowe efekty dziatai komunikacyinych: wzrost zdolnosci przedsiebiorczych mieszkaricow,

wdrozenie instrumentéw mobilizujgcych do dziatania i aktywnosci.

DODATKOWO GRUPY ZDIAGNOZOWANE W LSR JAKO WYMAGAJACE ZINTENSYFIKOWANIA
WSPARCIA:

Seniorzy
Zidentyfikowane problemy: postepujace z wiekiem wykluczenie spoteczne i przedsiebiorcze,

utrudniony dostep do przestrzeni publicznych / spotecznych, utrudniony dostep do informacji i
niezbednos¢ dostosowywania sposobu informacji, bariery zdrowotne, nizsza efektywnos¢ dziatania,
trudnosci z dotarciem z informacja.

Sposoby dotarcia_do grupy: kontakty bezposrednie, tablice informacyjne, informacja medialna,
spotkania wielosektorowe — partnerstwa, internet — stosowanie duzej czcionki, kontrastdw,

adekwatnych do grupy form przekazu, dodatkowo: ogloszenia parafialne, informacja przekazywana
przez instytucje rynku pracy / wsparcia spotecznego/ochrony zdrowia.

Docelowe efekty dziatan komunikacyinych: wzrost zdolnosci przedsiebiorczych mieszkaricéw,
wdrozenie instrumentéw mobilizujgcych do dziatania i aktywnosci, dostosowanych do dysfunkcji
grupy, wydtuzenie okresu aktywnosci spotecznej i przedsiebiorczej i samodzielnosci




Osoby miode

Zidentyfikowane problemy: niski poziom aktywnosci spotecznej, wspétdziatania. Ograniczone
umiejetnodci komunikacyjne (osoby miode poruszaja sie giéwnie w przestrzeni internetowej),
funkcjonowanie w waskich przestrzeniach spotecznych.

Sposoby dotarcia do grupy: komunikacja internetowa, w tym z zastosowaniem popularnych kanatéw
informacyjnych i technik przekazu, kontakty bezposrednie, spotkania wielosektorowe.

Docelowe efekty dziatari komunikacyjnych: wzrost aktywnosci spotecznej, potrzeby rozwoju, ambicji
ludzi mtodych, rozwiniecie postaw przedsiebiorczych.

4. OPIS ZAKtADANYCH WSKAZNIKOW REALIZAC)I DZIAtAN KOMUNIKACYJNYCH ORAZ
EFEKTOW DZIAtAN KOMUNIKACYJNYCH

coI0 WARTOSC
Metody TLIWOS | WARTOS
) .. ) DOCELOWA
komunikacji Osiagany Zrédto danych ¢ (o T
kaznik POMIAR | BAZOWA
wskazni ROKU
U
Strona . .
i Liczba wejéé na
interhetowa — ¥
zakladka LSR 2023 | t:w , - coroca
interne i
-2027i b ystem 0 5000
. profil monitorowania e
sprofilowane -
. . spotecznosciowy
tresci, profile
r LGD
spotecznosciowe
Ogtoszenia na
tablicach Liczba instytucji,
informacyjnych, w ktérych Screeny ze stron | coroczni 0 -
stronach umieszczono internetowych e
internetowych w ogtoszenie
siedzibach gmin
Ogloszenia na . Dokumentacja
. Liczba sotectw,
tablicach B} zdjeciowa, wykazy .
. i w ktorych coroczni
informacyjnych w . otrzymane z 0 400
umieszczono . e
sotectwach ) _ poszczegéinych
ogtoszenie ;
obszaru LGD. glos gmin




Wydruki ze stron
internetowych,
kopie publikacji /
zapisane linki /

Liczba materiaty
Kampanie zrealizowanych publikowane on .
informacyjno - dziatan = line, COISSEt 40
promocyjne informacyjno — dokumentacja €
promocyjnych zdjeciowa
uczestnikéw
kampanii
informacyjno -
promocyjnych
Liczba spotkan
informacyjnych, System coroczni 30
szkolen, monitorowania e
warsztatow
Liczba osdb, ktére
uczestniczyty w
spotkaniach . , . | coroczni
. . Listy obecnosci 600
informacyjnych, e
szkoleniach,
warsztatach
Spotkania
informacyjne, Liczba osdb, ktore
szkolenia, uczestniczyty w
warsztaty spotkaniach
informacyjnych,
szkoleniach, .
warsztatach, Listy obecnosci e 300
zaliczanych do €
0s6b w
szczegblnie
trudnej sytuacji i
senioréw
Ocena Badania
przydatnosci form ankietowe coroczni 38
komunikacji dla e ’
Uczestnikow Skalal-5
Karty doradztwa
Doradztwo Liczba udzielonych Screeny stron — coroczni 600
tematyczne ustug doradczych dloTaEZWE o - e

line




Ocena jakosci I Badania )
wyswiadczonych ankietowe bl 3,8
ustug doradczych Skala1-5 ¢
Oprac.owa.m-e, Liczba - kopie publikacji /
publikacja i wykonanych i zapisane linki /
dystrybucja rozdystrybuowany materiaty coroczni 6
materiatéw ch opracowan . e
. . . . publikowane on
informacyjnych, informacyjno — —line
promocyjnych promocyjnych
Liczba os6b Listy obecnosci,
mtodych, ktére listy .
Konkursy i wziety udziat w uczestnikéw, coroczn 800
wydarzenia dziataniach dokumentacja ¢
edukacyjne, targi | komunikacyjnych zdjeciowa
aktywnosci,
spotkania w Liczba
szkotach zrealizowanych
dziatan System coroczni 36
komunikacyjnych monitorowania e
na rzecz osob
miodych
Dodatkowo:
liczba wydarzen,
szkolen, dziatan
komunikacyjnych
dedykowanych
wylacznie
osobom . B System coroczni
) Liczba spotkan . . 26
zaliczanym do monitorowania e
0sob znajdujgcych
sie w trudnej
sytuacji
(przynajmniej 2 w
kazdej gminie
cztonkowskiej)

Efekty dziatan komunikacyjnych opisano na poziomie kazdej grupy docelowej — punkt 4 planu

komunikacji.
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5. OPIS SPOSOBU ANALIZOWANIA EFEKTYWNOSCI DZIALAN KOMUNIKACYJNYCH |
ZASTOSOWANYCH SRODKOW PRZEKAZU

Ocena realizacji planu komunikacji i osiggniecia jego celu prowadzona bedzie poprzez wykorzystanie
materiatéw zrédtowych okreslonych na poziomie kazdego wskaznika oraz biezgcego monitoringu
prowadzonych dziatan.

Trafnos¢ i adekwatnoé¢ narzedzi oraz osiagniecie oczekiwanego poziomu zaangazowania spotecznego
w realizacje LSR mierzona bedzie poprzez:

- analize wynikéw badan ankietowych,

- analize zapotrzebowania na przedsiewziecia i formy wsparcia zaplanowane w LSR,

- w obszarach dla ktérych stwierdzono odchylenia od zatozen — badania ankietowe, indywidualne
wywiady pogtebione, badania eksperckie.

Biuro LGD bedzie okresowo prowadzito badania preferencji odbiorcéw w zakresie mediéw —na
biezgco bedziemy dostosowywac, modyfikowaé formy komunikacji medialnej adekwatnie do
oczekiwan odbiorcéw.

Procedura korygowania planu komunikacji:
W przypadku stwierdzenia odchylen od oczekiwanych efektéw dziatarn komunikacyjnych,
niedopasowania metod komunikacji do potrzeb odbiorcéw, plan komunikacji bedzie modyfikowany

w zakresie:

- metod i narzedzi,

- budzetu

przez LGD, kazdorazowo za zgoda Instytucji Finansujacej LSR.

6. INDYKATYWNY BUDZET | HARMONOGRAM DZIALtAN KOMUNIKACYJNYCH

Realizacja planu komunikacji bedzie finansowana ze $rodkéw LSR na zarzadzanie PS WPR i

obejmuje:

- koszty dziatan informacyjnych, promocyjnych,

- koszty szkolen, warsztatow, animacji, pozostatych dziatan edukacyjnych,

- koszty organizacji wydarzen dedykowanych poszczegdlnym grupom odbiorcow, stuzagcym
rozwijaniu aktywnosci przedsiebiorczej i spotecznej.

HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACIHI

2028 -
do
METODA KOMUNIKACI]I 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | 2027 | konca
realizacji
LSR
Strona internetowa — zakfadka LSR 2023 — 2027 i X X X X X X
sprofilowane tresci
Profile w mediach spotecznosciowych X X X X X X
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Kampanie informacyjno — promocyjne X X X X X

x
b3
x

Spotkania informacyjne, szkolenia, warsztaty X

Doradztwo tematyczne, funkcjonowanie punktu X X X X X
informacji w biurze LGD (w tym w formule
inkubatora przedsiebiorczosci i inkubatora
aktywnosci spotecznej) i na obszarze
poszczegdlnych gmin czionkowskich

Opracowanie, publikacja i dystrybucja X X X X X
materiatéw informacyjnych, promocyjnych

Konkursy i wydarzenia edukacyjne, targi X X X X X
aktywnosci, spotkania w szkotach

Na realizacje dziatan okreslonych w Planie Komunikacji LGD przeznaczy kwote co najmniej
50 000 EURO, w tym co najmniej 7 000 EURO w kazdy roku, tj. od roku 2024 do 2028. W
budzecie nie uwzgledniono kosztéw zatrudnionych pracownikéw (w ramach zarzadzania
LSR).

BUDZET NA ZAPLANOWANE DZIAtANIA KOMUNIKACYJNE
(ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw)

2028 ~
do
2023 | 2024 | 2025 | 2026 | 2027 | konca
METODA KOMUNIKACII 1T
realizacji
LSR
w tys. EUR
Strona internetowa — zaktadka LSR 2023 - 2027 i 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00
sprofilowane tresci — koszt administrowania 2,00
Profile w mediach spotecznosciowych 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 | 0,20 0,20

Kampanie informacyjno — promocyjne, w tym 0,00 | 0,50 | 0,50 | 0,50 | 0,50 0,50
reklamy pfatne

Spotkania informacyjne, szkolenia, warsztaty:

- koszty organizacji spotkan 3,00 | 2,00 | 2,00 | 2,00 | 0,00 0,00

- koszty materiatéw szkoleniowych

Doradztwo tematyczne, funkcjonowanie punktu
informacji w biurze LGD (w tym w formule
inkubatora przedsiebiorczosci i inkubatora

aktywnosci spotecznej) i na obszarze 0,00 | 1,50 | 1,50 | 1,50 | 1,50 1,50

poszczegdlnych gmin cztonkowskich:

- koszty osobowe — doradcy zewnetrzni,

- koszty materiatéw infomacyjnych /

promocyjnych

Opracowanie, publikacja i dystrybucja

materiatow informacyjnych, promocyjnych 0,00 | 1,70 | 1,70 | 1,70 | 1,70 1,50

- opracowanie i wydruk materiatow
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Konkursy i wydarzenia edukacyjne, targi
aktywno$ci, spotkania w szkotach
RAZEM 5,20 | 10,20 | 10,20 | 10,20 | 7,20 7,00

0,00 | 3,30 | 3,30 | 3,30 | 2,30 2,30

7. WIZUALIZACJA DZIALAN INFORMACYJNO— PROMOCYJNYCH
Wszystkie materiaty promocyjne i informacyjne (ulotki, biuletyny, plakaty, materiaty TV, banery,
materialy szkoleniowe), siedziba LGD oraz pozostate narzedzia komunikacyjne beda posiadaty jednolita
wizualizacje, zgodng z metodologia wizualizacji dziatarn informacyjno - promocyjnych
wspétfinansowanych ze srodkéw EFROW w ramach PS WPR.
Wszyscy beneficjenci dziatat wspieranych w ramach LSR bedg mieli obowigzek informowania o
zrédtach finansowania projektu poprzez zamieszczanie jednolitego, przyjetego oznakowania
materiatdw, miejsc spotkan oraz oznaczania inwestycji.
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